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LA CHAUX-DE-FONDS

Une promenade
guidée à Pouillerel
La dernière sortie découverte 2024
du Parc du Doubs aura lieu diman-
che. Elle aura pour cadre Pouillerel
à La Chaux-de-Fonds. Guide inter-

prète du patrimoine, Corinne Nicaise
Marcacci accompagnera cette
balade, destinée aux familles. «Les
participants pourront appréhender
les éléments emblématiques de
notre paysage - murs de pierres
sèches, sapins, pâturages boisés ou
dolines -à travers des temps de
contes qui ponctueront cette balade
familiale d'environ 4,5 kilomètres», relèvent les organisateurs. Il fau-
dra compter environ 1h30 de marche effective et 1h30 de contes et
arrêts. «Différentes animations et jeux viendront également agrémen-
ter cette marche et sauront mettre en éveil les cinq sens des plus
curieux. Cette balade permettra aussi de découvrir le chalet Aster et
l'organisation qui l'anime, fêtant ses 100 ans d'existence cette année»,
est-il précisé. Réservation obligatoire sur parcdudoubs.ch. DAD
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Plus de 1500 plants mis en terre
cette année pour créer des haies

Plantation d'une haie au début du mois au Noirmont.

PARC DU DOUBS Plu-
sieurs plantations de haies ont
eu lieu dans des exploitations
agricoles de la région en colla-
boration avec le Parc du
Doubs, dans le cadre du pro-
gramme «Petites structures»,
qui est une action du plan
2020-2024 du parc.

Ce programme prévoit
«l'installation d'aménage-
ments favorisant la biodiversi-
té dans les zones agricoles»,
explique Carine Heiniger, mé-
diatrice scientifique au Parc
du Doubs.

Refuges pour la faune
En ce qui concerne plus par-

ticulièrement la plantation de
haies, plus de mille mètres ont

été installés ces quatre derniè-
res années dans quinze exploi-
tations agricoles. Les haies
permettent à la faune de se dé-
placer plus facilement et don-
nent également accès à de la
nourriture pour certaines es-
pèces, détaille Carine Heini-
ger. En 2024, plus de 1500
plants ont déjà été mis en terre
et d'autres plantations sont en-
core à venir d'ici la fin de l'an-
née.

Les haies sélectionnées par
le Parc du Doubs sont un mé-
lange d'espèces indigènes,
précise la médiatrice scientifi-
que. Ce mois-ci, plus de 300
plants ont été mis en terre au
Noirmont, de pas moins de 22
espèces différentes.

PHOTO CARINE HEINIGER

Partenariat
avec les agriculteurs

Le programme «Petites
structures» instaure des parte-
nariats avec des agriculteurs
pour le financement des ins-
tallations favorisant la biodi-
versité. Le Parc du Doubs fi-
nance les plants et octroie en-
suite un montant à l'exploitant
pour les entretenir.

L'installation de haies dans
les exploitations n'est pas la
mesure la plus pratiquée du
programme: «Les mesures les
plus plébiscitées sont les tas de
bois ou pierres, car ils favori-
sent la biodiversité tout en
étant très facile à mettre en pla-
ce», signale Carine Heiniger.
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Une fréquentation record pour le Centre Nature Les Cerlatez
Alors que le Centre Nature Les

Cerlatez a traditionnellement fermé
ses portes au public pour quelques
mois, saison froide oblige, l'heure est

au bilan. Bonne nouvelle: l'institution
n'a jamais autant été fréquentée que
durant cette année.

Dans sa dernière newsletter, le Parc

naturel régional du Doubs (PNRD) fait
savoir que la fréquentation du Centre
Nature Les Cerlatez a explosé cette
année. Plus de 1400 curieux ont en effet

poussé la porte de la vénérable bâtisse,
soit 400 de plus que l'an dernier.

Dans le détail, près de 1100 per-
sonnes ont été attirées par les deux
expositions, l'une consacrée au mus-
cardin et l'autre, autour de la cyano-
graphie et des plumes d'oiseaux, pré-
sentée par une artiste de la région.

Parmi ces visiteurs, on dénombre
60% d'adultes et 40% de têtes blondes,
soit plus d'enfants que par le passé.
Par ailleurs, 83% du public étaient
francophones et 16% germanophones,
le solde étant issu d'autres pays étran-
gers. «A noter également que 34% des
visiteurs du centre proviennent du
territoire du Parc du Doubs» rapporte
Sylvine Boillat, chargée de communi-
cation pour le PNRD.

Publics différents

Les chiffres mentionnés plus haut
ne tiennent toutefois pas compte
de la fréquentation des événements
ponctuels mis sur pied par le Centre
Nature. comme la Nuit des Musées
qui a réuni 45 personnes, la Fête de
la Nature qui a drainé quelque 140

visiteurs ou encore la Fête de fin de
saison qui a connu un grand succès
avec 220 intéressés.

A cela s'ajoutent encore les anima-
tions et offres scolaires, qui ont elles
aussi rencontré un écho favorable.
La participation a pris l'ascenseur,
«notamment parce qu'on a étoffé

notre équipe d'animateurs externes,
ce qui nous a permis de pouvoir
répondre à une demande plus large»
explique Sylvine Boillat.

Cette dernière livre encore deux
observations à propos des exposi-
tions, celle sur le muscardin ayant
plutôt attiré les familles et les classes,
tandis que l'exposition saisonnière a
davantage séduit les adultes. La clef
de ce succès? «Le Centre Nature Les
Cerlatez est de plus en plus connu
(et reconnu), souligne-t-elle. Le fait

Plus de 1400 curieux ont poussé la porte
de l'institution muséale.

d'avoir eu une artiste de la région
semble également avoir joué sur la fré-
quentation.»

Notons encore que si l'exposition
sur le muscardin sera reconduite l'an
prochain, la salle du bas accueillera
une nouvelle installation de photos
animalières. (per)
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Mathilde Crevoisier Crelier
officiellement présidente

PARC DU DOUBS Mathilde Crevoisier
Crelier a officiellement pris la tête du Parc du
Doubs le i" novembre, après avoir été élue à la
présidence en mai dernier.

Elle succède à Véronique Gigon, qui a été
quatre ans présidente de l'institution. Celle-ci
se réjouit de voir que le «Parc est aujourd'hui
sur de bons rails. Ses activités s'étoffent, sa no-
toriété s'améliore et de nombreux parténariats
ont été noués, ses ressources seront renforcées
dès 2025 et l'avenir s'annonce très promet-
teur.»

Pour Mathilde Crevoisier Crelier, «les pro-
jets de la période 2025-2028 répondent pleine-
ment aux préoccupations actuelles et sont por-
teurs de sens. Ils permettront à toute la région
d'avancer vers plus de durabilité et de dévelop-

per de nouvelles opportunités économiques
dans le respect de la nature qui nous entoure.»

Projets présentés
Début octobre, une réunion a eu lieu au

Noirmont avec les communes et les membres
du comité. Le but de la soirée était de présenter
les projets qui seront réalisés durant la période
2025-2028 et d'échanger autour des besoins
des communes et des acteurs du parc, pour
imaginer de prochaines collaborations et parte-
nariats.

Les axes de travail se construisent autour de
la mobilité, du terroir, des petits magasins lo-
caux, des sources d'eau, du tourisme, de la na-
ture dans les villages ou encore d'animations
pour les enfants. LQJ

Mathilde Crevoisier Crelier, à droite, a succédé à Véronique Gigon à la présidence du Parc
du Doubs le ter novembre. ARCHIVES OLIVIER NOAILLON
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Le label Produit du Parc du Doubs
se fait doucement connaître

de l'environnement. Aujourd'hui, plus
de 2200 produits, répartis dans 14
parcs suisses, en bénéficient.

Quelque 120 produits ont été labellisés Parc du Doubs depuis 2017, dom 110 dans le district

Silvia Freda

Déjà plus d'une centaine de pro-
duits arborent le label « Produit du
Parc du Doubs », garantissant régiona-

lité et durabilité, aux Franches-Mon-
tagnes. Si les producteurs apprécient
cette valorisation, le chemin vers un
succès commercial plus large est

encore en cours. Le point sur les
enjeux d'un label en pleine croissance.

«Depuis sa création en 2017,

sur les 120 produits labellisés Parc
du Doubs, 110 l'ont été dans les
Franches-Montagnes » informe Régis
Borruat, directeur du Parc naturel
régional du Doubs. «Ce qui corres-
pond environ à une quinzaine par

année » précise-t-il.

«Et ce label, qui garantit une pro-
duction locale et durable, continue de
séduire de nouveaux producteurs qui
prennent contact avec moi» ajoute
Lise Laville, cheffe de projet Label
et Produits au Parc du Doubs. «Il
montre qu'un territoire s'engage pour
maintenir la biodiversité, préserver
le paysage, renforcer les pratiques de
productions durables ou encore pour
conserver les savoir-faire régionaux»
rappelle Régis Borruat.

Le Parc du Doubs a lancé son
label il y a sept ans, sur le modèle
de labellisation «Produit des parcs
suisses», propriété de l'Office fédéral

Pas d'impact direct

Actuellement, plusieurs com-
merçants et producteurs du district
ont obtenu le label, en passant par
le processus obligatoire. Parmi eux,
la Boucherie Saint-Hubert au Noir-
mont pour l'ensemble de la gamme
de ses produits carnés, Claude Schaf-
fter, producteur d'eaux-de-vie à Mont-
faucon, la distillerie Bourquard aux
Bois, ainsi que Sarah Gerster et Pierre

Froidevaux pour leurs miels, respec-
tivement au Patalours, ainsi qu'au
Boéchet et au Noirmont. Des produits
plus originaux, tels que les glaces
à la carotte jaune du Doubs d'Oli's
Food ou la soupe de Priska Sprunger,
illustrent la richesse et la créativité
des artisans locaux.

Si Sarah Gerster, présidente
de la Société d'apiculture des

Franches-Montagnes, apprécie la

démarche, elle admet que cela n'a
pas significativement augmenté ses
ventes. «Franchement, je ne pense pas
que cela fasse une grande différence.
Cela dit, on n'avait pas,. de peine à
vendre notre miel avant et on ne l'a
pas fait pour en écouler davantage.
C'était plus un soutien au Parc qu'une
stratégie commerciale.»

Son témoignage illustre l'un des
défis actuels: le label a une forte
valeur symbolique pour les produc-
teurs, mais il ne se traduit pas systé-

-
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matiquement par un impact direct sur
les ventes. Cependant, Sarah Gerster
reconnaît que le label apporte une

valeur ajoutée à ses produits. «On
reçoit des retours positifs, les gens
aiment le voir et, personnellement,
j'aime l'étiqueter sur mes pots.»

Frein à l'achat

Priska Sprunger constate une
légère augmentation de ses ventes
depuis l'obtention du label. «Notam-
ment grâce à la commercialisation de
ma soupe à la carotte jaune du Doubs
par le Parc sur des marchés. Certains
consommateurs sont sensibles au

label, mais les habitants locaux n'y
prêtent pas toujours attention.»

En revanche, selon ses obser-

vations, le label aide à vendre dans
certains points de vente comme la
fromagerie des Reussilles. «Cepen-
dant, les prix plus élevés liés aux coûts
de cotisation freinent parfois l'achat»
glisse-t-elle. «Tout le monde ne peut

pas se permettre de payer plus cher
pour des produits locaux.»

Distillateur d'eaux-de-vie mais
pas seulement, Sylvain Bourquard

propose un éventail de 35 produits
labellisés Parc du Doubs. Des jus de
pommes et de poires, des confitures,
des gelées, etc. Pour lui, «le label
n'a pas d'impact significatif sur les
ventes». Malgré cela, il continue à
croire en sa valeur et souhaite rester
positif quant à son avenir.

Pierre Froidevaux constate, lui aussi,

que le label n'a pas fondamentalement
changé la dynamique de ses ventes.
«Quelques clients m'achètent du miel,
peut-être parce que j'ai le label, mais
ceux qui me connaissent le feraient de
toute façon» explique-t-il. Toutefois, il
reconnaît que «le label attire une cer-
taine frange de la population».

Accroître l'engouement

C'est justement cet attrait que le
Parc du Doubs vise à amplifier. Avec
pour ambition de renforcer la noto-

riété des produits labellisés, «entre
autres en les faisant connaître lors
de marchés régionaux ou nationaux,
afin de leur donner une vitrine à plus
large échelle que le territoire du Parc»
commente Lise Laville.

Elle ajoute qu'une des missions
du Parc est «de créer des liens entre
producteurs labellisés et enseignes
ou restaurants locaux pour dévelop-
per des circuits courts» et précise
que l'objectif, ces prochaines années,
est « d'intégrer ces produits dans des
moyennes et grandes surfaces pour
offrir plus de débouchés aux produc-
teurs ».

Même si, clairement, il faudra
encore quelques années et beaucoup
de travail de promotion pour vrai-
ment ancrer le label dans les habitu-
des de consommation, l'avancée est
heureuse. «Au départ, le label était
plutôt confidentiel et peu connu.
Aujourd'hui, sa portée est mieux com-
prise et les gens commencent à s'y
identifier. Ce qui suscite de l'intérêt.»
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